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GUÍA PARA FESTIVALES CORALES QUE 

BUSCAN TRASCENDER 

Cómo convertir tu festival en un evento reconocido 

y sostenible 

      Introducción 

Cada año, cientos de festivales corales se celebran en distintas partes del mundo. 

Algunos crecen y se consolidan, mientras que otros quedan en el olvido o 

dependen de financiamiento inestable. 

¿Qué hace la diferencia? 

    Una identidad clara y diferenciada 

    Una estrategia de crecimiento y difusión efectiva 

    Un modelo financiero sostenible 

Si estás organizando un festival coral o quieres llevar el tuyo al siguiente nivel, esta 

guía te dará herramientas clave para lograrlo. 

      Para quién es esta guía: 

✅ Organizadores de festivales ya establecidos que buscan mejorar su impacto. 

✅ Equipos que están diseñando un nuevo festival y quieren evitar errores. 

✅ Gestores culturales interesados en estrategias sostenibles. 

      Lo que aprenderás: 

    Cómo diagnosticar el estado actual de tu festival. 

    Qué estrategias puedes aplicar para crecer y posicionarte. 

    Cómo diversificar ingresos y hacer que el festival sea financieramente sólido. 

    Cuáles son las mejores prácticas para atraer coros y audiencias. 

        Importante: No se trata solo de organizar un evento, sino de crear una 

experiencia memorable y rentable. 

 



1. Diagnóstico: ¿Dónde está tu festival 

hoy? 

Antes de planear estrategias, es esencial conocer el estado actual del festival. Para 

eso, puedes hacer un análisis DAFO (Debilidades, Amenazas, Fortalezas y 

Oportunidades). 

    Ejemplo de DAFO de un festival coral: 

Factores Internos Factores Externos 

✅ Fortalezas: Redes de contactos 

con coros y directores. Experiencia en 

producción de eventos. Identidad 

artística bien definida. 

     Oportunidades: Creciente interés por 

la música coral en la región. Posibilidades 

de financiamiento cultural. Nuevas 

tecnologías para difusión. 

❌ Debilidades: Dependencia de 

voluntarios sin estructura profesional. 

Falta de ingresos recurrentes. Débil 

presencia en redes sociales. 

❗ Amenazas: Altos costos logísticos. 

Competencia con otros festivales más 

consolidados. Cambios en las políticas de 

financiamiento cultural. 

    Ejercicio práctico: Completa un DAFO para tu festival y evalúa qué aspectos 

debes fortalecer o corregir. 

 

2. Estrategias para crecer y 

posicionarse 

         A. Construcción de una identidad de marca 

sólida 

Si tu festival no tiene una marca definida, pasará desapercibido. Aquí algunos 

aspectos esenciales: 

    Nombre memorable y diferenciador 

    Diseño visual atractivo y coherente (logo, colores, tipografía) 

    Presencia digital profesional (web, redes sociales activas) 



                 Ejemplo visual sugerido: Un diagrama con los elementos clave de la identidad 

de marca. 

      Acción recomendada: Si tu festival no tiene una identidad visual bien definida, 

podemos ayudarte.  

 

      B. Monetización y sostenibilidad financiera 

Uno de los principales problemas de los festivales es la falta de ingresos 

recurrentes. Aquí algunas estrategias para diversificarlos: 

Fuentes de ingresos sostenibles 

Fuente de 

Ingreso 

Cómo aplicarlo Ejemplo 

Patrocinios 

privados 

Establecer alianzas con 

empresas interesadas en el 

sector cultural. 

Empresas locales que 

financien conciertos o 

talleres. 

Venta de 

experiencias 

Crear paquetes turísticos 

para los coros participantes. 

Ofrecer visitas a lugares 

emblemáticos después del 

festival. 

Inscripciones 

premium 

Ofrecer niveles de 

participación con beneficios 

exclusivos. 

Acceso VIP a talleres y clases 

magistrales. 

Merchandising Diseñar y vender productos 

con la identidad del festival. 

Camisetas, partituras, 

pósteres conmemorativos. 

    Caso real: El CoralFest de Costa Rica aumentó sus ingresos en un 40% tras 

incluir merchandising y experiencias exclusivas. 

      Acción recomendada: Te ayudamos a diseñar un plan financiero sólido.  

 

 



3. Difusión y captación de coros y 

audiencia 

        A. Estrategias de marketing y promoción 

El éxito de un festival depende de su visibilidad. Aquí algunas estrategias clave: 

    Redes sociales activas: Contenido atractivo con videos, historias y testimonios. 

    Email marketing: Campañas dirigidas a coros y patrocinadores. 

    Publicidad segmentada: Anuncios dirigidos a directores corales y gestores 

culturales. 

    Alianzas con influencers y medios: Difusión a través de redes de impacto. 

    Ejemplo real: Un festival en México, CoralCun,  duplicó su audiencia en dos 

años con estrategias digitales bien ejecutadas. 

      Acción recomendada: Te asesoramos en estrategia digital para que tu festival 

tenga más impacto.  

 

4. Plan de acción para transformar tu 

festival 

Si tu festival aún no es sostenible o depende de financiamiento externo, es 

momento de tomar medidas concretas. 

      Nuestro método de consultoría incluye: 

    Diagnóstico detallado del estado actual de tu festival. 

    Diseño de estrategias para crecimiento y sostenibilidad. 

    Optimización de identidad visual y presencia digital. 

    Asesoría en financiamiento y gestión de patrocinios. 

    Estrategias para aumentar la participación de coros y audiencias. 

       Objetivo: Convertir tu festival en un referente cultural, autosostenible y 

reconocido internacionalmente. 



      ¿Listo para transformar tu festival? Agenda una consulta con nosotros.  

Agenda tu cita 

 

        ¡Hagámoslo juntos! 

Este e-book es solo el comienzo. Si quieres que tu festival coral crezca, necesitas 

una estrategia sólida. Con la orientación adecuada, tu evento puede convertirse 

en un referente internacional. 

 
 

https://entrecantos.es/consulta-personalizada-soluciones-para-proyectos-culturales/
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